ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ 

к рекламным материалам для формата обложек

ООО Издательства «Научтехлитиздат»

Рекламные материалы предоставляются в электронном виде.
При подаче рекламных материалов, не соответствующих техническим 
требованиям, редакция за целостность рекламы ответственности не несет

ФОРМАТ

Размер фона рекламы составляет 21,5(30,7 см. После обрезки краев макета  по формату журналов размер рекламного полотна составит 21,0(29,7 см. С учетом этого все информационно-важные элементы рекламы и текст рекламы следует размещать на информативное поле рекламы, чтобы не произошло «зарезание» текста и изображения в процессе изготовления журнала в типографии (рис. 1), т.е. сделать отступы слева и справа – 1,5 см; сверху и снизу -1,5 см.

При подготовке рекламы на первую полосу журнала размер информативного поля рекламы должен быть таким, как показано на Рис. 2 (сверху остается место для заглавия журнала – 10 см). Обязателен фон размером 220(307 мм (рис. 2).

ФАЙЛЫ

(требования к рекламным материалам, предоставляемым в виде электронных файлов)

1. Принимаются файлы, изготовленные с использованием следующих программ:


IBM PC:   Quark XPress Adobe Illustrator; Adobe Photoshop; CorelDraw.

2. Требования к файлам: Необходимо предоставить файл верстки рекламной полосы, изготовленный в соответствии с требованиями раздела «Формат».

2.1. QuarkXPress: Необходимо предоставить файл верстки, все изображения и шрифты, используемые в рекламной полосе. Все цвета внутренних элементов рекламной полосы должны быть определены по цветовой модели CMYK.
2.2. Adobe Illustrator, CorelDraw, Adobe Photoshop: Необходимо предоставить файл верстки и все используемые шрифты. Если какие-либо элементы рекламной полосы не импортированы в файл верстки, необходимо предоставить их отдельно. Текст черного цвета должен быть обязательно 100 % черным по цветовой модели CMYK, т.е. C=0, M=0, Y=0, K=100%. Допускается перевод всех шрифтовых элементов в кривые. При этом предоставление шрифтов не требуется, но исправления в рекламный модуль нами не вносятся. 
2.3. Растровые цветные и полутоновые (GrayScale) изображения: Растровые изображения, используемые в верстке рекламных полос должны быть в формате TIFF, PSD или EPS, CDR с разрешением 300 dpi. Цветовая модель – CMYK. Не допускается использование внутренних алгоритмов компрессии растровых изображений.
3. Вы можете прислать нам Ваши файлы, используя e-mail: reklama@tgizdat.ru
При этом необходимо запаковать все необходимые файлы разбив по 1 Мбайту и отослать в разных письмах. В письме необходимо указать название фирмы-рекламодателя; контактные персоны и телефоны изготовителя рекламной полосы.
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